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TENDÊNCIAS



Formação 
de Clãs

O fim do 
On/Offline

As pessoas se agruparão cada vez mais de acordo com comportamentos e 
hábitos comuns para enfrentar um mundo caóAco. As tribos não se formam a 
parAr de elementos demográficos (idade, gênero, localidade).

Vivemos na era da comunicação integrada, e não podemos mais separa o que é 
online de offline. Tudo virou uma coisa só. A mídia mais importante para o 
negócio será sempre a mesma: aquela onde seu consumidor está.

A cauda 
longa

Os mercados mundiais de Consultoria (U$ 554 bi), Livros (U$ 106 bi), e-
Learning (U$ 107 bi), e mercados estadunidenses de ebooks (U$ 4 bi), Business 
e Life Coaching (U$ 14,8 bi) Averam crescimento desde 2011, mesmo em 
períodos de crise. Oportunidade para carreiras solo de pessoas altamente 
capacitadas.

É possível construir modelos de negócio dentro de super-nichos, altamente 
sustentáveis e rentáveis. Os nichos tem poder, influência e mais engajamento. 
Um mundo que vai do macro para o micro.

Eu.com



Formação 
de Clãs

O fim do 
On/Offline

As pessoas se agruparão cada vez mais de acordo com comportamentos e 
hábitos comuns para enfrentar um mundo caóAco. As tribos não se formam a 
parAr de elementos demográficos (idade, gênero, localidade).

Vivemos na era da comunicação integrada, e não podemos mais separar o que 
é online de offline. Tudo virou uma coisa só. A mídia mais importante para o 
negócio será sempre a mesma: aquela onde seu consumidor está.

A cauda 
longa

É possível construir modelos de negócio dentro de super-nichos, altamente 
sustentáveis e rentáveis. Os nichos tem poder, influência e mais engajamento. 
Um mundo que vai do macro para o micro.

Os mercados mundiais de Consultoria (U$ 554 bi), Livros (U$ 106 bi), e-
Learning (U$ 107 bi), e mercados estadunidenses de ebooks (U$ 4 bi), Business 
e Life Coaching (U$ 14,8 bi) Averam crescimento desde 2011, mesmo em 
períodos de crise. Oportunidade para carreiras solo de pessoas altamente 
capacitadas.

Eu.com



Formação 
de Clãs

O fim do 
On/Offline

As pessoas se agruparão cada vez mais de acordo com comportamentos e 
hábitos comuns para enfrentar um mundo caóAco. As tribos não se formam a 
parAr de elementos demográficos (idade, gênero, localidade).

Vivemos na era da comunicação integrada, e não podemos mais separa o que é 
online de offline. Tudo virou uma coisa só. A mídia mais importante para o 
negócio será sempre a mesma: aquela onde seu consumidor está.

A cauda 
longa

É possível construir modelos de negócio dentro de super-nichos, altamente 
sustentáveis e rentáveis. Os nichos tem poder, influência e mais engajamento. 
Um mundo que vai do macro para o micro.

Os mercados mundiais de Consultoria (U$ 554 bi), Livros (U$ 106 bi), e-
Learning (U$ 107 bi), e mercados estadunidenses de ebooks (U$ 4 bi), Business 
e Life Coaching (U$ 14,8 bi) Averam crescimento desde 2011, mesmo em 
períodos de crise. Oportunidade para carreiras solo de pessoas altamente 
capacitadas.

Eu.com



Formação 
de Clãs

O fim do 
On/Offline

As pessoas se agruparão cada vez mais de acordo com comportamentos e 
hábitos comuns para enfrentar um mundo caóAco. As tribos não se formam a 
parAr de elementos demográficos (idade, gênero, localidade).

Vivemos na era da comunicação integrada, e não podemos mais separa o que é 
online de offline. Tudo virou uma coisa só. A mídia mais importante para o 
negócio será sempre a mesma: aquela onde seu consumidor está.

A cauda 
longa

É possível construir modelos de negócio dentro de super-nichos, altamente 
sustentáveis e rentáveis. Os nichos tem poder, influência e mais engajamento. 
Um mundo que vai do macro para o micro.

Eu.com

Os mercados mundiais de Consultoria (U$ 554 bi), Livros (U$ 106 bi), e-
Learning (U$ 107 bi), e mercados estadunidenses de ebooks (U$ 4 bi), Business 
e Life Coaching (U$ 14,8 bi) Averam crescimento desde 2011, mesmo em 
períodos de crise. Oportunidade para carreiras solo de pessoas altamente 
capacitadas.



oversize.cc/report10

ESTUDOS DE 
DEZ NICHOS 
2016-2020 

*U$ Receitas 
*% Crescimento 
*Empresas 
*Projeções

http://oversize.cc/report10


APRESENTAÇÃO



EMPRESAS 
DE SERVIÇOS 
QUE VENDEM 

CONHECIMENTO

PEQUENOS 
NEGÓCIOS 

SEM VERBA DE 
PUBLICIDADE 

(RESTRITA)

PROFISSIONAIS 
COM MUITO 

CONHECIMENTO 
E POUCO 

RECONHECIMENTO



CONSULTORIA DE ESTRATÉGIA DE REPUTAÇÃO CORPORATIVA 
DiagnósAco. Planejamento. Execução. Acompanhamento. 



LIDERANÇA DE 
PENSAMENTO



CONFIANÇA



VOCÊ USAR SEU CONHECIMENTO 
COMO MEIO PARA CONECTAR-SE AS PESSOAS

A lógica.



VOCÊ

A lógica do saldo emocional.



Leitor

Cliente

Desconhecido

Mentor
Ouvinte

Espectador

Professor

Fã

Parceiro

Porta-Voz
Aluno

Coachee



EXEMPLOS 
PRÁTICOS



HISTÓRIAS DE COMO A  

LIDERANÇA DE 
PENSAMENTO 
FUNCIONA NA PRÁTICA

Rafa e Bá AlineDavidChristianÉrica Fred



Érica | Blog, Eventos, Fotografia | Facebook, Site | Consultoria, Coach



Christian | Checklists, Estudos | LinkedIn, Site/E-mail | Consultoria, Mentoria



David | Vídeos, ebook | Facebook, Site | Franquias, Cursos Online, Mentoring



Rafa e Bá | Vídeos, Animações | Face/Insta, Youtube, Site | Produtora



Aline | Blog, Colunas Guest | Facebook, Site | Palestras, Assessoria, Livro



Fred | Lives, Palestras, Corridas | E-mail, Facebook, Site | Patrocínio, Coach



TODO O ESFORÇO PRECISA LEVAR PARA O SITE WORDPRESS



Mockups

Analytics

Tráfego
Organização

E-mail Marketing

Marketing Digital

Landing Pages



BOAS PRÁTICAS 
PARA LÍDERES 

DE PENSAMENTO



Método da Oversize de Posicionamento 
como Líderes do seu Segmento de Mercado



1) DEFENDER UMA CAUSA

PROPÓSITO

Método da Oversize de Posicionamento 
como Líderes do seu Segmento de Mercado



2) FORMAR UMA REDE

1) DEFENDER UMA CAUSA

RELACIONAMENTO

Método da Oversize de Posicionamento 
como Líderes do seu Segmento de Mercado



2) FORMAR UMA REDE

1) DEFENDER UMA CAUSA

3) PRODUZIR VALOR

RELEVÂNCIA

Método da Oversize de Posicionamento 
como Líderes do seu Segmento de Mercado



2) FORMAR UMA REDE

1) DEFENDER UMA CAUSA

3) PRODUZIR VALOR

4) LEVAR SUA MENSAGEM

ORGANIZAÇÃO

Método da Oversize de Posicionamento 
como Líderes do seu Segmento de Mercado



2) FORMAR UMA REDE

1) DEFENDER UMA CAUSA

3) PRODUZIR VALOR

4) LEVAR SUA MENSAGEM

5) TER SUA PRÓPRIA MÍDIA

AUTONOMIA

Método da Oversize de Posicionamento 
como Líderes do seu Segmento de Mercado



1) DEFENDER UMA CAUSA

2) FORMAR UMA REDE

3) PRODUZIR VALOR

4) LEVAR SUA MENSAGEM

5) TER SUA PRÓPRIA MÍDIA

6) CRIAR UMA ESTRATÉGIA
CLAREZA

Método da Oversize de Posicionamento 
como Líderes do seu Segmento de Mercado



ESTUDO DE CASO: 
DA VINCI + DRUCKER 

+ TESLA



oversize.cc/estudo

LEONARDO DA VINCI 

PETER DRUCKER 

NIKOLA TESLA 

http://oversize.cc/estudo


Christian H. Mendes 
chris@oversize.cc

mailto:chris@oversize.cc

